GN Hearing Care firma un acuerdo con CIONE para el desarrollo
de Audio&co

CIONE Grupo de Opticas y GN
Hearing Care alcanzaron un acuerdo
de colaboracién para el desarrollo del
area de audiologia Audio&Co que la
cooperativa lanzé al mercado en marzo.

El convenio fue ratificado por Carlos
Garcia, director de divisién de GN Hea-
ring Care, y por Fernando Flores y Bas,
director general de CIONE, en un acto
protocolario que tuvo lugar en la sede
que la cooperativa tiene en propiedad
en Las Rozas (Madrid).

Audio&co propone una linea de ne-
gocio véalida para quienes quieran posi-
cionarse en el sector audiolégico reser-
vando una zona especifica de su 6ptica
en forma de corner. De igual manera
Audio&co cumple las expectativas de
aquellos que tienen ya abierta la puerta
de la audiologia pero que quieren dar-

le una

Para CIONE destaca mayor _ . . .

. . notoriedad dentro de su é6ptica, y, por Gltimo, sirve también a los propésitos de los que

especialmente la calidad perciben en el sector de la audiologia el potencial de crecimiento y, por lo tanto, de fac-

y eficiencia del producto turacién que auguran las estadisticas. Para ellos Audio&co se convertird también en una
de GN Hearing Care cadena de centros auditivos independientes.
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BN estudio multicéntrico sobre lentes permeables.

fiel éstudio han participado usuarios habituales de

lentes de contacto permeables o hidrofilicas, asl

LOMO nuevos usuarios de lentes de contacto, La lente de contacto
obteniendo los siguientes resultados: Gas permeable BIASférica

Simplemente Confortable

El 97% de los nuevas usuarias adaptados con las
nuevas lentes BIAS manifiesta un alto grado de confort®!

Les participantes, en un 86% de los casos, muestran un grado

de comodidad mayor con el disefio BIAS que con sus anteriores
|entes parmeables

Cémoda desde el inicio de la adaptacién

Un 80% de los pacientes alcanza un alto grado de ——
confort® ' a los 3-7 dias de iniciar la adaptacién, o ema
Fécil de adaptar
El 74% de las adaptaciones no requird ’ \
*Andlisis estadistico realizado por: f"' ninguna modificacidn de parametros RIAC

respecto a la lente calculada inicialmente.
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=1 El paciente debla BLLDREET un walor del 1 8l 5, tensendo en cuenta que 1 significabas muy |1||\l|'1.lq_y- 5
que no notaba la lente. Se consideran alto grado de confort los valores 4 y 5 de esta escala de gradacidn




Nuevo Master oficial en Optometria Clinica Avanzada e
Investigacion de la UCJC en colaboracién con el Centro Boston

de Optometria

La Universidad Camilo José Cela,
atendiendo a su compromiso de
innovacion cientifica, ofrece para el
préximo curso académico 2009-2010
un nuevo Master oficial en Optometria
Clinica Avanzada e Investigacién. Este
programa de posgrado va dirigido a
formar Agentes Primarios de la Salud
Visual con alta especializacién para
que, en el futuro, cuiden de la salud
visual de los espanoles desde los pri-
meros meses de vida hasta las edades
mds avanzadas.

En la actualidad, existe una larga
lista de espera en el sistema publico
de salud para los cuidados visuales. La
Atencién Visual Primaria en Espana re-
quiere de profesionales especialmente
entrenados en la prevencion, orienta-
cién y educacion de los problemas de
la visién. Son multiples las condiciones
oculares y visuales frecuentes entre
la poblacién espafnola y la detecciéon
precoz y los cuidados més avanzados,
son aspectos criticos.

La UCJC, en colaboracién con el
Centro Boston de Optometria y The
New England College of Optometry de
Boston, han acordado seguir las pautas
de formacion universitaria cientifica
norteamericanas para formar a gra-
duados universitarios en optometria
al mas alto nivel. A la experiencia
académica de este centro de referencia
norteamericano, con mas de un siglo
de trayectoria, se une la del Centro
Boston de Optometria en Espafa, que
lleva impartiendo ya 19 ediciones de
este master con éxito.

En el programa se incluyen moé-
dulos de atenciéon visual pedidatrica,
geridtrica, lentes de contacto, etc., y
se incluyen de forma muy novedosa
un médulo de comunicacién y gestién
sanitaria. Igualmente, se ensefardn los
principios de investigacion que prepare

a sus alumnos a innovar y desarrollar
aspectos nuevos en los cuidados de
la vision.

La metodologia del programa esta
compuesta por una parte teérica, con
un enfoque muy clinico e interactivo,
y un programa prdctico con mucha
supervision en grupos reducidos.
Ademads, en la modalidad presencial,
se combinan con 397 horas de prac-
ticas con pacientes reales en clinicas
oftalmolégicas, hospitales y en una de
las mejores clinicas de optometria de
Europa, Centro Boston de Optometria,
centro de referencia para optometristas
y otros profesionales como psicélogos,
oftalmélogos, asi como neurdlogos,
por desarrollarse todas las especiali-
dades optométricas.

El profesorado estd compuesto por
doctores en optometria, graduados en
EE.UU, y oftalmélogos, neurélogos,
psicélogos y economistas. Existird un
gran componente prdctico y clinico que
asegurard la facil integracién posterior
de sus graduados en el mundo sanita-
rio espanol.

El Méaster en Optometria Clinica
Avanzada e Investigacién esta dirigido
a profesionales de la optometria que
quieran realizar una labor mads espe-
cializada dentro de los cuidados visua-
les y en un ambiente multidisciplinar, al
mismo tiempo que desean introducirse
en el mundo de la investigacién clinica
e incluso quieran obtener las bases
para un posterior doctorado.

La influencia del Proceso Bolonia
en los posgrados ha sido grande en la
UCIJC ya que la universidad, fundada
en el ano 2000, estd en fase de cre-
cimiento y, por tanto, esta ampliando
sus masteres en dreas como la sanita-
ria y la educacién. La metodologia ha
cambiado drésticamente al pasarse
de un modelo de ensefanza tedrica a

Dirigido a profesionales
de la optometria que
quieran realizar una
labor mas especializada
dentro de los cuidados
visuales, asi como
introducirse en el mundo

de la investigacion
clinica

397 horas de practicas
con pacientes reales en
clinicas oftalmoldgicas,

hospitales y en el Centro
Boston de Optometria

'ﬂ_a CENTRO BOSTON
1.. B0 OFETOMETRIA

otro de aprendizaje prdctico en el que
los alumnos trabajan siempre sobre
supuestos reales o casos prdcticos.

La apuesta de la UCIC por la for-
macion sanitaria de especialistas en
Atencién Visual Primaria, contribuira
sin duda a mejorar los cuidados visua-
les de los espanoles.

con LA SANIDAD




www.cione.es se renueva por dentro y se viste de gala por fuera

Cione Grupo de Opticas culmina con la renovacién de
su sitio en Internet un proceso evolutivo que ha afectado
tanto a la imagen exterior de la cooperativa como a buena
parte de la gestién operativa.

Las novedades en ambos sentidos son una realidad
palpable en www.cione.es. La arquitectura de la pdagina
web diferencia dos clases de acceso, una publica, y otra
privada, en la que los socios pueden entrar utilizando
su usuario y contrasena. El primero y mas visible de los
cambios es que ambas zonas han adoptado la nueva MAGAZIN]
creatividad de la imagen corporativa. VLELLTCLG N L

La parte publica estd concebida como una puerta de dl
enlace hacia la cooperativa y sus servicios, tanto para los
posibles futuros asociados como para el publico general.
En esta parte visible universalmente también hay un es-
pacio reservado para la presentacién de cada una de las VISUAL
ensenas, vision&co y audio&co, con informacién tanto ; "

comun como especifica.

El acceso privado o extranet del sitio www.cione.es
también estrenard muy pronto servicios especificos y
exclusivos para los socios, que colocardn a la cooperativa a la vanguardia del sector, también en gestiones ope-

rativas on-line.

www.cione.es

Eschenbach fabricara monturas y gafas de sol
de la marca sueca Marc O’Polo

Desde el pasado mes de agosto,
la compania Eschenbach produce y
distribuye monturas y gafas de sol de
la prestigiosa firma Marc O’Polo, una
marca fabricante de ropa que nacié en
Suecia y que estd presente en muchos
paises del centro de Europa, con nego-
cios en el mundo de los complementos
de piel, relojes, zapatos... y también
monturas para gafas.

Eschenbach Optik se ha hecho car-
go de la produccién de las gafas Marc
O’Polo. Aunque las relaciones entre
ambas companias se establecieron

que defina la elegancia
de la coleccién.

Toda la coleccién de
gafas Marc O’Polo esta
fabricada de forma casi
artesanal, cuidando con
esmero la elaboracién de
cada modelo, y orientada
hacia las cinco palabras
clave de la filosofia em-
presarial de la marca:
Natural, Sencillez, Ca-
lidad, Personalidad e
Innovacion.

hace mucho tiempo, la nueva asocia-
cién entre Marc O’Polo y Eschenbach
es la combinacién perfecta para la
creacién de una gama excepcional de
monturas para gafas de prescripciéon
y de sol.

La coleccién comprende un total de
48 modelos: 22 de gafas de sol y 26
monturas para lentes oftalmicas, dividi-
da en dos gamas bien diferenciadas en
sus estilos: Vintage y Modern Casual.

Se trata de gafas que nunca
pasan de moda y que subrayan la
natural personalidad del usuario,
con lineas limpias y de una calidad
excepcional gracias a la minuciosa
seleccion de los mejores materiales,
tanto en acetato como en metal,
pero cuidadosamente tratados para
que cada modelo ofrezca un aspecto

o
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Essilor® f-360™

Essilor f-360°: la nueva lente
monofocal adaptada a la
fisionomia del usuario

Essilor lanzé el pasado mes de septiembre la nueva
lente monofocal Essilor f-360°, diseAada para aquellos
usuarios que buscan la mayor calidad de visién en todas
sus actividades.

La tecnologia mas avanzada en lente progresiva, apli-
cada a la lente monofocal permite a Essilor f-360° tener en
cuenta, ademas de la prescripcién de los usuarios, la forma
de llevar puestas sus gafas, garantizando un ajuste total
gracias a la medida de los cinco parametros que aportan
al usuario la precisién necesaria. Esto es lo que hace Unicas
a las lentes Essilor f-360°.

Es la Unica lente conocida para amétropes que mejora
la sensibilidad al contraste en un 30%, independientemente
de la ametropia y condiciones de iluminacién, mejorando
la habilidad para distinguir objetos en su entorno, percibir formas, detalles y colores.

Essilor f-360° permite la libre eleccién de curva base para ofrecer una mayor estética.

Estd recomendada especialmente para: prescripciones altas, usuarios no satisfechos con sus lentes estandar y usuarios
que trabajan en condiciones de baja iluminacion.

Algunos de los multiples beneficios que aportan las lentes Essilor f-360° son:

- Imégenes mds nitidas

- Comodidad de visién a lo largo del dia

- Sin distorsién periférica

- Mayor claridad de visién y adaptacion inmediata

Essilor, con este nuevo lanzamiento sigue consoliddndose como una empresa lider en investigacion y desarrollo, ofre-
ciendo soluciones avanzadas a los usuarios.

www.essilor.es

Optim obtiene resultados muy satisfactorios en Silmo

Silmo clausuré la Gltima edicién con un notable éxito para Optim, ya que, a pesar de la coyuntura econémica actual,
la empresa obtuvo excelentes resultados. Durante los cuatro dias recibié un gran nomero de visitas de distribuidores de
50 paises diferentes.

Optim ha tenido como protagonistas en esta edicién a sus cuatro marcas con mayor proyeccién internacional: Guy Laro-
che, Agatha Ruiz de la Prada, Armand Basi y Gaudi Concept. Esta Gltima con un stand anexo al general donde se presenté
la nueva coleccién de la marca, totalmente renovada y con un estilo mucho mas rompedor. Optim también presenté sus
nuevas colecciones de sol de sus marcas Adolfo Dominguez, Lois, Pedro del Hierro, Roberto Verino y Victorio & Lucchino.

La empresa sigue incrementando su presencia internacional a nivel de distribuidores y en esta edicion se han estable-
cido acuerdos para comenzar a distribuir sus colecciones en paises como Colombia, Bélgica o Nueva Zelanda y también
sigue aumentando su presencia en Asia y Sudamérica.

www.grupoptim.com
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Impression FreeSign® de Rodenstock, confort visual

desde el principio

El éxito de las lentes progresivas
individuales Impression FreeSign®
de Rodenstock esté en su proceso de
fabricacion. Més alla de la medida de
todos los pardmetros fisonémicos ne-
cesarios como la distancia del vértice
corneal, la distancia interpupilar, la
inclinacién pantoscépica y la curvatura
de la montura, Impression FreeSign®
tiene en cuenta las preferencias vi-
suales individuales, basadas en la
principal actividad de cada usuario
en vision de lejos, intermedia y cerca.
Para un progresivo individual y de alta
calidad, épticamente perfecto, Rodens-
tock también integra la visién de cerca
variable asi como las longitudes de
progresién. Los puntos de referencia
de cerca y lejos se ubican libremente a
criterio del éptico, asi como la distancia
de vision de cerca. Los tres campos
visuales (lejos, intermedio y cerca) son
mejorados con un proceso de optimi-
zacién por frente de onda, patentado
por Rodenstock. Las aberraciones de
alto orden en particular se tienen en
cuenta con este proceso.

Nada cambia en los hébitos de
visién de los usuarios de progresivos.
Echar un vistazo a un lado todavia es
posible con un répido movimiento de
ojos, manteniendo la cabeza en su
posicién normal. Incluso el tan cono-
cido efecto busqueda de la mayoria de
progresivos desaparece por completo
gracias a las amplias posibilidades de
diseno.

La principal ventaja de los progre-
sivos Impression FreeSign® estd en
la libertad del diseno de las lentes.
Con un profundo conocimiento de los
héabitos visuales de cada usuario, el
optico puede disefar un progresivo
totalmente individualizado y ésa es
la forma de garantizar la satisfaccién
del usuario. Para hacerlo
posible, Rodenstock ha
desarrollado un software
de facil manejo, rapido e
intuitivo, que sirve como
una herramienta interactiva
de consulta: Impression®
Consulting, que ayuda a
determinar el perfil de vi-

PRATS

sual de cada cliente. El programa prevé
un disefio recomendado que luego el
6ptico puede personalizar segun su
criterio. Datos de la geometria de la
lente como: espesor de centro y borde,
base curvay peso; se pueden visualizar
gréficamente. Las necesidades visua-
les individuales y las preferencias del
cliente, marcan el disefio progresivo,
que luego es optimizado a todos los
pardmetros individuales, segiun la
montura y los datos de centraje.

Impression FreeSign® representa el
madximo avance en progresivos indivi-
dualizados, ofreciendo maximo confort
visual y el més alto nivel de adaptacion
para una visién amplia y relajada en
cualquier direccion.

R

RODENSTOCK

Nueva gama polarizada Medop

Medop presenta su Gltima novedad en gafa de protec-
cién para uso profesional y deportivo: Shark Polarizada.
Esta nueva gafa viene a complementar las versiones
incolora y solar de uno de los modelos mas deportivos
de Medop: Shark.

Shark Polarizada ha superado los exdmenes 6pticos
mas exigentes (clase optica 1 y filtro de proteccion solar
5-3.1) y ha sido disefiada para proteger al usuario en
ambientes de luminosidad moderada contra los reflejos
y dar una mejor percepcion de los contrastes en entornos
brillantes.

El efecto que logra una lente polarizada consiste en fil-
trar la luz reflejada, eliminando reflejos o brillos molestos
de la superficie de reflexién que impiden tener una visién
nitida. El resultado es una comodidad éptima para el usuario asi como mayor seguridad al disponer de una visién més clara.

Las gafas polarizadas estan especialmente recomendadas en ambientes de alta luminosidad con fuerte incidencia de
reflejos como por ejemplo: sector naval, pesca, construccién etc., o a nivel particular en conduccién diurna o deportes
(nieve, vela o montana).

Otras de las ventajas destacadas son la montura y patillas de nylon para una resistencia y ligereza imprescindibles tanto
en el trabajo como en el deporte. Esta proteccién se complementa con un flexible puente nasal que ademas de aumentar
la comodidad, amortigua los impactos. Sus propiedades en cuanto a disefo
y proteccion hacen de la Shark Polarizada una gafa extremadamente comoda y
con un alto rendimiento contra impactos y radiaciones UV.

Medop, fabricante de articulos para la seguridad industrial, dispone de una
gama completa de equipos de proteccién: proteccién ocular (neutra y graduadal),
proteccién auditiva (fapones y auriculares), proteccion respiratoria y protecciéon
corporal (trajes aluminizados, linea ergonémica, cremas de proteccién etc.).

=
MEQOP www.medop.es
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Prats lleva a sus clientes Rodenstock al DTM motor show

El pasado mes de septiembre, Prats
llevé a un selecto grupo de clientes con
elevado consumo de progresivos Im-
pression de Rodenstock al DTM motor
show celebrado en el Circuit de Cata-
lunya en Montmelé.

De la mano de Rodenstock y en
compaiiia de Francisco Prats, este grupo
de épticos, todos clientes de Prats, pu-
dieron disfrutar de toda la emocién del
circuito con los privilegios de un pase
VIP patrocinado por Mercedes y cortesia
de Rodenstock.

Vivir de cerca el duelo Audi - Mer-
cedes y una carrera de Porche y Lam-
borghini visto desde el backstage, dis-
frutar de un selecto catering y pasearse
por el Pit lane para ver de cerca a los
pilotos y coches, fue lo que hizo de esta
agradable jornada poder disfrutar en
un ambiente distendido a este grupo
de 6pticos.

Lindsay Brown nombrado director general de Transistions
Optical para Europa, Oriente Medio y Africa

Transitions Optical, uno de los lideres mun-
diales en la fabricacion de lentes de color varia-
ble, ha nombrado a Lindsay Brown como nuevo
director general EMEA (Europa, Oriente Medio
y Africa). Como miembro clave del Consejo de
Liderazgo Global (GLC), serd el responsable de
proporcionar el liderazgo y la direccién a los
departamentos comerciales, de marketing y ope-
raciones de los distintos mercados, garantizando
asi la adecuacién y ejecucion de los principales
objetivos de negocio de la compania.

Lindsay Brown se incorporé a Transitions
Optical en 2005 como director de negocios para
UK, paises nérdicos y las regiones del Baltico.
Fue ascendido a su actual cargo como director
comercial de Transitions para EMEA en enero de
2007. Antes de incorporarse a Transitions, Brown
trabajé como gerente para algunos de los prin-
cipales épticos minoristas. Anteriormente, fue
propietario de una cadena de establecimientos
6pticos en Suddfrica. Lindsay Brown es licenciado
en Ciencias por la Universidad de Puerto Elisa-
bezh y es un cualificado optometrista.

232
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www.essilor.es

Ampliacion de la gama Varilux Liberty,
la lente progresiva de acceso
a la familia Varilux

Essilor ha ampliado Varilux Liberty, las lentes progresivas de acceso
a la familia Varilux, que ofrecen una excelente calidad éptica y una facil
adaptacién a un precio atractivo. Para los usuarios preocupados por la
moda que buscan monturas pequenas, Varilux Liberty Short es la solucién,
ya que permite alturas de montaje de 15 mm por su corto recorrido.

Ademads, Varilux Liberty esta disponible en polarizado para evitar des-
lumbramientos en exterior. Asimismo posee una suave zona de transicién
entre las diferentes dreas de visién que permite al usuario disfrutar de
una mayor comodidad en el uso de la lente con unos campos de visién
= ~ de cerca e intermedio més amplio y de fdacil acceso.

= L b t o Varilux no se fabrica para otras marcas, por lo que cuenta con una
x ' e r y tarjeta de autenticidad para ofrecer al usuario final y que este tenga la

confianza de haber comprado una marca de calidad.

Cecop entre los grupos promotores del Vision Business Forum

Mucha satisfaccion entre los organizadores por los resultados del Forum de éptica que se celebré6 en Roma
a principios del pasado mes de septiembre. En el certamen Cecop estuvo presente con una delegacién du-
rante las dos jornadas de trabajos para atender a los 6pticos independientes y darles a conocer los servi-
cios del principal grupo de compras a nivel internacional que ya reine a més de 1.700 centros asociados.
El evento, pensado para reunir a épticos y empresas, no ha defraudado las expectativas de los operadores del sector, re-
presentando una cita importante, especialmente para los profesionales del centro y sur de ltalia, para formarse y también
conocer las tltimas novedades del mercado. Muchos profesionales se reunieron en la capital para el evento, patrocinado
por las principales organizaciones del sector, entre ellas Assogruppi Ottica, asociaciéon de grupos a la que pertenece
también Cecop.

En el mercado italiano el grupo Cecop sigue creciendo y consolidando su posicién; recientemente ha llegado al obje-
tivo de 400 épticas asociadas y fortalecido su presencia gracias a una red de ventas mas extenso asi como a un eficiente equipo
de back office que desde la nueva sede de Milan, mas amplia y mejor ubicada, da servicio a los asociados presentes en
todo el territorio.

Www.cecopgroup.com
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A los ojos también hay que mantenerios en forma

El estrés también afecta a los ojos.
El estilo de vida que llevamos actual-
mente nos incita a pasar muchas horas
delante del ordenador, de la pantalla
de la televisién o leyendo sin hacer
descansos, lo que puede ocasionar
distintos problemas como dolores de
cabeza, de cuello o de hombros, se-

Por eso es necesario aprender a
ejercitar nuestros ojos y qué mejor for-
ma de hacerlo que con un entrenador
virtual personal que Transitions Optical
pone a disposicién de los ususarios
en su nueva web www.entrenatu-
vistasana.com y que muestra cémo
desarrollar diferentes ejercicios para

Habitos cotidianos como

leer, ver television o trabajar
durante mucho tiempo
delante del ordenador son las
principales causas del estrés
y la fatiga ocular

A través de
www.entrenatuvistasana.com

quedad e irritacién. el cuidado diario de la vista.

ok BN u se puede aprender a mantener
o e e . los ojos relajados gracias a un
\ e entrenador virtual personal

‘*‘."

La frecuencia media con la que parpadeamos es
de 12 veces por minuto, lo que equivale a 17.000
veces al dia. Cuando leemos un libro o miramos
una pantalla de PC o TV, se reduce a casi un tercio
de lo normal la frecuencia con la que parpadeamos
porque sometemos nuestros ojos a un alto nivel
de estrés, ya que los musculos internos deben
mantener el enfoque a corta distancia durante
prolongados periodos de tiempo.

Conéptica fabrica sus productos para el mercado espaiiol. Hecht,
la empresa de lentes de contacto n° | de Alemania

Hecht Contactlinsen, una de las empresas lideres en el sector de lentes permeables en Alemania, ha logrado
situarse una vez mds en primera posicion como mejor proveedor de lentes de contacto del sector, a una notable
distancia de sus principales competidores, segun una valoracién realizada por los 6pticos alemanes.

Hecht, que disefa, fabrica y comercializa lentes de contacto permeables, adquirié en 2003 a la empresa espa-
fola Conéptica, con la que comparte el mismo afan por ofrecer productos de calidad, mantener la proximidad con
el cliente y ofrecer a los profesionales de la visién programas de formacién cualificados. De hecho, Conéptica, que
ha sido pionera en la fabricacién y comercializacién de lentes permeables en el mercado espanol, se ha distinguido
siempre por su voluntad de diferenciacion y de servicio a todos los 6pticos optometristas espafoles.

De acuerdo con esta filosofia, Hecht Contactlinsen ha desarrollado las nuevas lentes Bias, que Conéptica co-
mercializa en el mercado espanol. “Las lentes Bias han sido disefiadas a partir de las caracteristicas de una cérnea
normal, por lo que poseen una zona éptica esférica, que proporciona una calidad visual superior, y una periferia

biasférica, de forma que su adaptacién permi-
@ Hecht

te salvar la zona central de la cérnea, que es
| Contacth nsen

mas sensible, para descansar en la periferia
corneal”, afirma Albert Noguera, director
general de Conéptica.

Disponibles en cualquier diametro y en
la mayoria de radios, las lentes Bias estan
indicadas para graduaciones esféricas de
miopia, hipermetropia y astigmatismos de
hasta dos dioptrias, y su versatilidad permite
la adaptaciéon en cérneas de excentricidades
bajas, medias y altas.

Optometristas de Condptica en las instalaciones de
Hecht en Friburgo, Alemania.




E un contexto gene-
nrcl de tension, el
Mundial de la Optica 2009
ha demostrado una gran re-
sistencia, con un buen clima
empresarial y con actividades
que han contado con la apro-
bacién general.

Enfrentado a dos reali-
dades, la fragilidad de la
economia mundial y la hi-
permediatizacion de la gripe
HIN1, el SILMO 2009 ha
logrado mantenerse estable.
Pese al descenso del numero
de visitantes (32.000, lo que
equivale a una disminucién
del 20%), los expositores
presentes han podido apre-
ciar la profesionalidad de los
compradores y las cualidades
de un salén basado en los ne-
gocios y en la informacién en
un ambiente acogedor. Cabe
destacar que se mantiene la
proporcién de visitantes fran-
ceses e internacionales en un
49 y un 51%.

La velada de los Silmo de
Oro en el marco inédito del
Mercedes-Benz Center ha
demostrado, una vez mas, la
pertinencia de una manifesta-
cion festiva que aporta valor
a la éptica y a los fabricantes
de gafas de todo el mundo.

Aunque, como ya es ha-
bitual, el Foro de Tendencias
en la pasarela ha captado la
atencion de los profesionales,
el nuevo espacio de informa-
cion y de formaciéon dedicado
al merchandising también
ha estado lleno de publico
durante los cuatro dias del
salon. Opticos independien-
tes, responsables de marcas
y dirigentes de insignias han
apreciado esta iniciativa in-
édita y recuerdan que Silmo
estd siempre en la vanguardia
a la hora de aportar servicios
de altas prestaciones a todo
el sector.

El Silmo 2010 se anuncia
ya (del 23 al 26 de septiem-
bre) con muy buenos auspi-
cios y prepara una edicién
estimulante iniciada con un
cambio de imagen y de eslo-
gan muy explicito: “nuevos
retos, nuevos encuentros,
nuevos territorios”. Y todo
ello sin perder el atractivo de
esta gran cita de la éptica y
de los fabricantes de gafas.

SILMO 2009, una edicién de transicion

Nouvelles rencontres

Nouvelles ambitions

Nouveaux territoires

23 - 26 SEPT. 2010

PARIS-NORD VILLEPINTE |
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Mas de 24 millones de espanoles ya
pueden dormir comodamente 30 dias con lentillas

El nuevo material de las lentes
Biofinity y Biofinity Toric de
CooperVision es el resultado de una
investigacion que ha durado 6 afos
y ha costado 460 millones de euros

Este material tiene un 48% de agua
y transmite hasta 8 veces mas
oxigeno que las lentes mensuales
de hidrogel tradicional

Biofinity y Biofinity Toric estan
indicadas para usuarios que
necesiten llevar las lentes puestas
durante muchas horas por su ritmo
de vida o profesion como médicos,

Mds de 24 millones de espanoles por fin podran dormir con
lentillas con mayor comodidad, gracias a las lentes Biofinity y
Biofinity Toric del Grupo CooperVision, uno de los lideres mun-
diales en lentes de contacto téricas. Las nuevas lentes Biofinity
Toric, dirigidas a astigmatas (de los cuales hay mas de nueve
millones en Espafa), completan la gama de lentes Biofinity, di-
rigidas a miopes e hipermétropes. Su nueva tecnologia permite
que el ritmo de vida no se vea condicionado, ya que se pueden
mantener las lentillas hasta 30 dias y 29 noches.

Gracias a la nueva tecnologia Aquaform, estas lentes con
un 48% de agua, transmiten hasta ocho veces mas oxigeno que
las lentes mensuales de hidrogel tradicional, incrementando de
manera notable la comodidad del usuario, que muchas veces
desistia de su uso por la noche.

Las lentes Biofinity y las nuevas Biofinity Toric, estan fabri-
cadas con la exclusiva tecnologia del material Aquaform. Su
monoémero exclusivo permite una transmisién més eficiente del
oxigeno, y los componentes hidrofilicos y la silicona trabajan
juntos para conseguir una humectacién natural que mantiene
el contenido de agua por toda la lente.

azafatas, pilotos, empleados de
seguridad, enfermeras, turistas,

conductores, camareros, etc.

©GoperVisions

CLEARNLY ONTACT LENS EXPFERT

Essilor descubre ‘“la nueva cara de la personalizaciéon”

Essilor, vuelve a situarse en la van-
guardia de la innovacién con la nueva
generacion de Varilux Ipseo. La lente
Varilux Ipseo New Edition incorpora un
estabilizador de imagen que permite
reducir el efecto balanceo, propor-
cionando una imagen estable y sin
distorsiones.

Teniendo en cuenta que una per-
sona realiza méas de 100.000 movi-
mientos diarios de cabeza y ojo, la
cantidad de distorsiones a las que se
ve sometida su vision si no utiliza un
progresivo personalizado es muy alta.
Gracias a Varilux Ipseo New Edition, la
personalizacién es total y esta innova-
cién permite que los présbitas disfruten
de una visién natural.

Para conseguir el nivel total de per-
sonalizacién, se tiene en cuenta tanto
el comportamiento visual de la persona
y su movimiento cabeza/ojo obtenien-
do su huella visual gracias al VisionPrint
System, como la distancia de visién de
cerca definiendo la posicién de lectura
del individuo para optimizar su visién
en esta distancia. A esto se le afade
el estudio de todas las caracteristicas
de la montura elegida y su posicién

en el rostro del usuario por medio del
Visioffice, para conocer con exactitud
todos los datos necesarios y disefar las
lentes progresivas mas personalizadas.

Varilux Ipseo New Edition es la pri-
mera lente que a dia de hoy cumple to-
dos los criterios de personalizacién con
la toma de medidas de forma exacta y
automadtica de todos los pardmetros de
la montura y de la persona, para lograr
una conjuncién perfecta.

- Identificacién del comportamiento
visual del usuario a través de la me-
dida del coeficiente cabeza/ojo (HE).
El VisionPrint System hace posible
determinar el comportamiento visual
de cada individuo: movedor de ojos o
movedor de cabeza obteniendo la huella
visual de la persona.

- Integracién de la convergencia
del usuario en el calculo del disefo
gracias a un inset variable. La posicién
de la visién préxima llega a ser muy
flexible al venir ahora definida por la
distancia de lectura y la convergencia
del usuario.

- Optimizacién por el porte de la
montura. Se basa en las condiciones

de uso de cada persona teniendo en
cuenta cinco pardmetros esenciales:
distancia ojo-lente; dngulo pantoscé-
pico (inclinacién de la lente respecto al
plano de la cara del usuario); angulo
de Galbe (curvatura del frente de la
montura); distancias nasopupilares;
altura de montaje.

www.essilor.es
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El Proyecto CLEER, informacion clave para la regulaciéon
de las lentes de contacto en Europa

~ O~
GCOO () UROMCONTACY ?i@

EFCLIN —r—

El proyecto CLEER (Informe Europeo
sobre Evidencias Relacionadas con las
Lentes de Contacto) se puso en marcha
el pasado 1 de junio de 2008. Hoy en
dia, a falta de pocos meses del final
del plazo previsto para la entrega de la
documentacién, los profesionales de
la salud visual (oftalmélogos, optome-
tristas y opticos) de mas de 22 paises
han entregado ya 450 informes.

Gracias a la cooperacién con los
programas nacionales en Alemania,
los Paises Bajos y el Reino Unido, los
organizadores del proyecto CLEER es-
peran que se sumen otros 250 informes
mads antes de la fecha de cierre de las
presentaciones, el 31 de diciembre
de 2009.

Los objetivos del proyecto CLEER
son sencillos:

- Proporcionar datos concretos y
evidencias demostrables; es decir, prue-
bas sobre los incidentes importantes en
Europa relacionados con lentes de con-
tacto (incluyendo las lentes cosméticas).

- Estos datos globales se utilizaran
para apoyar las deliberaciones con las
diferentes autoridades de los paises de
la Unién Europea con el fin de regular
la distribucién de lentes de contacto y
garantizar la mejor proteccién de los
ciudadanos.

- Los datos se utilizarén igualmente
para apoyar la peticién a las autori-
dades europeas de regular las len-
tes de contacto cosméticas como pro-
ductos sanitarios en todos los paises
miembros, a fin de garantizar la mejor
proteccion de la salud visual de los
ciudadanos europeos.

Si bien la seguridad del consumi-
dor es un tema clave de la legislacién
europea proxima, ya sea a través de
la Directiva sobre productos sanitarios
o de las iniciativas relacionadas con
los canales de venta alternativos, es
asombrosa la escasa o nula atencién
que hasta ahora se ha tenido en cues-
tiones como la reglamentacion de las
lentes compensadoras como productos
sanitarios o la distribucién segura de
las lentes de contacto en los paises
europeos. Otras naciones, como los
Estados Unidos y Japén ya han puesto
en marcha marcos juridicos estrictos
para dichos productos.

www.cleer-project.eu

Essilor termina sus presentaciones,
Road Shows, por Espaina

Varilux culmina su 50
aniversario tras nueve meses de
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Cecop apuesta por la linea propia de contactologia

D

Te presentamos la nueva imagen de Oxilens,
1a linea propia de contactologia de Cecop,

Cecop renueva la imagen de las soluciones de
mantenimiento y lentes de contacto de la linea
propia de contactologia, en exclusiva para los
asociados del grupo, fabricadas respectivamente
por Disop y Mark’ennovy.

Tras muchos afos de éxito entre los épticos
del grupo, Cecop realiza un restyling de la linea
de productos Oxilent para ofrecer un producto
siempre mads atractivo a los clientes que optan
cada vez més por la marca blanca, incluso en un

Chillem
Chuileni

Dl

area como la de la salud visual.
Ademds de renovar la imagen de toda la linea 1) g
de contactologia, Cecop incluye un producto con - !_' o
formula renovada: Oxilent Free HA con dcido e Bl il
hialurénico. Oxilent

Thi mares progla de

Gracias a estas novedades los épticos tendran = P

aun mds argumentos para prescribir los productos
de linea propia a sus clientes, pudiendo benefi-
ciarse por un lado de una extraordinaria herra-
mienta de fidelizacion, ya que los clientes volverdn
a su centro a menudo solicitando un producto del que no dispone la competencia mds directa y, por otro lado, su
oferta no sufre comparaciones de precios, como sucede con las soluciones y productos de marca mds conocidos.

* Mueva fdrmula Solecldn Free HA con Hialuronato

Topcon lanza un nuevo analizador automatico de lentes
y monturas: EZ 200 Advance

El nuevo analizador automadtico

de lentes y monturas EZ-200 Advance
anade singularidad al sistema con sus
Ultimas novedades. La incorporacién
de la nueva funcién automética de
deteccion al polvo, indicando si hay
suciedad en la gafa y mostrando su
localizacién exacta en el mapa, ayuda
a evitar lecturas erréneas.

Ademds, su pantalla muestra clara-
mente los datos que se exponen, favore-
ciendo una lectura fécil y rapida gracias
al disefo grande de los caracteres.

Cabe destacar también que cumple
los requisitos precisos en relacién al
valor esférico de la lente segun la ISO
8598, confiriendo exactitud al valor
de la esfera.

EZ-200 Advance procede a la
lectura de las lentes de forma muy
simple. Tan sélo tres pasos son
necesarios: insertar las gafas con
particular sistema de anclaje de
centrado automdtico, presionar el
botén para una medicién simultdnea
de ambos ojos (monof. 5 seg., prog.
10 seg.), y obtencion de resultados
con impresién automatica. Por consi-
guiente, tiene la gran ventaja de no
requerir conocimiento técnico previo.
Otra particularidad del instrumento
es que la pantalla se adapta instan-
taneamente al detectar el tipo de
lente a medir (monofocal, bifocal,
progresivo) y permite opcionalmente
la visualizacién del progresivo me-
diante mapa de colores.

En definitiva, EZ-200 Advance
es un sistema sofisticado y a la vez
sencillo de utilizar que gana en fun-
cionalidad.

i 48

'mpmn www.iopcon.eu

4’ trimestre 2009

239




ML Fit-Over, filtros para llevar sobre gafa graduada

Especialmente disefados para usuarios de gafa graduada, transforman una

gafa graduada en un filtro polarizado con altra proteccién que proporciona un

excelente confort visual.

Estan especialmente indicados en éptica para catarata, afaquia, pseudo-
afaquia, DMAE, glaucoma, retinopatia diabética, pesca, deportes nadticos,

golf, esqui...
Asimismo las ventajas que proporciona son:

- Disenados para encajar sobre una amplia gama de monturas

- Lente ML Filter con el més alto nivel de calidad y proteccién ocular, opcional

entre 400 nm hasta 550 nm
- Mejoran el contraste y confort visual

- Resistentes al impacto y ligeras debido al material orgdnico de la lente
- Controlan el deslumbramiento 360° gracias a la amplia cobertura, su mon-

tura ergonémica y con varillas ajustables
- Disponibles en tres calibres: S, My L
- Garantia de calidad “Made in Sweden”

Recoletos Baja Visién
Tel.: 902 181 461

Toda la informacién 25.300
del Sector
500
900
Desde 1979 250
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